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Präsentationsnotizen
Karl

Begrüssung
Thema der heutigen Veranstaltung: Velo-Kampagne 2018
Offene Diskussion zu den Eckpunkten (Ziele, Zielgruppen, Strategie)
In Kontext stellen: Sensibilisierungsaktionen 2017
Es ist diese eine Veranstaltung vorgesehen. Je nach Verlauf der heutigen Diskussion ist jedoch eine zweite Veranstaltung denkbar.
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Teil 1: Eckpunkte der Kampagne 

Was? Wer? Dauer (Min.) 

Begrüssung / Überblick Karl Vogel 10‘ 

Input Kampagne, 
Fragestellungen 

Peter Schild 10‘ 

Diskussion in 2er Gruppen Alle 10‘ 

Diskussion im Plenum Alle ca. 45‘ 

Zwischenfazit Karl Vogel 5‘ 

Evtl. Pause Alle 10‘ 

Vorführender
Präsentationsnotizen
Karl

Ablauf der Veranstaltung gemäss Folie erläutern
Teil 1: Eckpunkte der Kampagne: Input Peter Schild, Diskussion zu Zweit und im Plenum
Für Diskussion im Plenum werden wir uns die benötigte Zeit nehmen (auch wen mehr als 45 Minuten)
Pause falls Bedarf, sonst „durchziehen“
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Teil 2: Brainstorming konkrete Umsetzung 

Was? Wer? Dauer (Min.) 

Input / Aufgabenstellung Peter Schild 5‘ 

Brainstorming in 3er Gruppen Alle 20‘ 

Präsentation Resultate Alle 20‘ 

Fazit / Weiteres Vorgehen Karl Vogel 5‘ 

Stehlunch Alle offen 

Vorführender
Präsentationsnotizen
Karl

Ablauf der Veranstaltung gemäss Folie erläutern
Teil 2: „Kreativteil“, Brainstorming zu konkreter Umsetzung
Brainstorming dient als Input für Agentur, welche Kampagne konzipiert und umsetzt (siehe weiteres Vorgehen am Schluss)
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Velo-Kampagnen: Inspirationen 
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Velo-Kampagnen: Inspirationen 

Quelle: www.kopf-an.de 
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Wirkung Kampagne «Kopf an: Motor aus.» 

Quelle: www.kopf-an.de 
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Velo-Kampagne: in guter Gesellschaft 
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Wie soll die Kampagne in Bern aussehen? 
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Eckpunkte: Diskussionsinput 

• Gegeben: (ab) 2018 soll es eine Velo-Kampagne in Bern geben 
 

• Ziel 
− eine Verhaltensänderung: der Modalsplit soll Richtung Velo verschoben 

werden 
 
• Zielgruppen  

− Leute, die (noch) nicht Velo fahren 
− Leute, die (erst) wenig Velo fahren 
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Eckpunkte: Diskussionsinput 

• Strategie. Die Kampagne…  
 

− soll zum Velofahren einladen und nicht erzieherisch wirken 
− soll mit positiven Botschaften arbeiten (Velofahren macht Spass, ist 

gesund, schnell etc.) 
− soll thematisch eingebettet sein in das Thema «Miteinander» 
− soll mehrjährig sein und Raum zur Entwicklung offen lassen  
− soll modular aufgebaut sein und verschieden thematische 

Schwerpunkte ermöglichen 
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Fragen für Diskussionsrunde 
1. Sind Sie mit dem formulierten Ziel einverstanden? Sehen Sie andere 

mögliche (Unter-)Ziele der Kampagne? 
 

2. Sind Sie mit den formulierten Zielgruppen einverstanden? Inwiefern sollten 
die Zielgruppen aus Ihrer Sicht weiter konkretisiert werden? 
 

3. Haben Sie Anmerkungen / Ergänzungen zur formulierten Strategie? 
 

4. In welchen Bereichen und bei welchen Zielgruppen sehen Sie konkrete 
Potenziale zur Erreichung der definierten Ziele? 
 

5. Was sind aus Ihrer Sicht No-Go’s in Zusammenhang mit der Kampagne? 

Vorführender
Präsentationsnotizen
Peter, Vorgehen für Diskussionsrunde erläutern:

 Zuerst 10 Minuten mit SitznachbarIn über die gestellten Fragen austauschen: «Warming up», nicht abschliessend (dafür reicht die Zeit selbstverständlich nicht)

 Danach Diskussion im Plenum und Festhalten der Resultate. Vorgesehen 45 Minuten, jedoch Flexibilität bezüglich Dauer der Diskussion.




Direktion für Sicherheit 
Umwelt und Energie 

Stadt Bern 

Fazit: Eckpunkte der Kampagne 

- Ziele 

- Zielgruppen 

- Strategie 

- Potenziale 

- No-Go‘s 
 

Vorführender
Präsentationsnotizen
Karl

Fazit aus den Inputs und der Diskussion: wichtigste Punkte festhalten ( s.a. Notizen auf Flipchart)
Mit Publikum klären: herrscht Konsens oder Dissens?  je nach dem über weiteres Vorgehen entscheiden (Diskussion noch heute weiterführen, 2. Veranstaltung?)




Direktion für Sicherheit 
Umwelt und Energie 

Stadt Bern 

Brainstorming konkrete Umsetzung 

Vorführender
Präsentationsnotizen
An der Veranstaltung das Vorgehen für Brainstorming erläutern:

Zuerst 20 Minuten in Dreiergruppen frei und unzensiert mögliche Ideen, Kampagnenelemente, Umsetzungsideen, gute Beispiele aus anderen Städten etc. zusammentragen
Resultate auf A5-Post-It festhalten
Danach in Plenum Resultate zusammentragen: Post-Ist werden vorne hingeklebt, Gruppe erläutert (wo nötig) die Inputs
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Stadt Bern 

Fazit / Weiteres Vorgehen Velo-Kampagne 

Jan 17 Jul 17 Jan 18 Jul 18 

Konkretisierung / 
Vorbereitung Ausschreibung 

Ausschreibung / 
Offertphase 

Vorbereitung /  
Produktion Start 

Kreditantrag 
Gemeinderat 

Kreditsprechung 
Stadtrat 

Apr 17 Okt 17 Apr 18 

Vorführender
Präsentationsnotizen
Karl

Bis Sommer 17: Auf Grundlage der heutigen Diskussion und weiterer Recherchen (z.B. bezgl. Erfahrungen aus anderen Städten im In- und Ausland) werden die Submissionsunterlagen erarbeitet
Sommer 17: Kreditantrag Gemeinderat an Stadtrat. Auf politische Dimension der Kampagne eingehen ( ‚was ist Aufgabe der Stadt, was nicht?‘, bis jetzt von  CHF 500‘000.- als „Schuhnummer“ der Kampagne gesprochen
Bis Anfang 18: Eingaben im Rahmen der Submission und Entscheid, gleichzeitig dazu Kreditsprechung Stadtrat (d.h. Submission „unter Vorbehalt Kreditsprechung Stadtrat“)
Bis Frühsommer 18: Ausarbeitung Produktion, Start Kampagne
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Weiteres Vorgehen: Partizipation Velo-Offensive 

• Do, 23. Februar 2017: 2. Workshop Velorouten 
 
• Di, 14. März 2017: Workshop Veloabstellplätze 
 
• Weitere Veranstaltungen in Planung 
 

Vorführender
Präsentationsnotizen
Karl

Hinweis auf die weiteren Veranstaltungen im rahmen der Partizipation VO
Weitere Mittagstische in Planung
Evtl. Inputs für weitere Mittagstische abholen?!
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Vielen Dank für Ihren Einsatz! 

Vorführender
Präsentationsnotizen
Karl

Dank, Verabschiedung
Hinweis Lunch
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